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Kampanjen dr 6ppen for vara Brand Partner och pagar
fran kl. 00.01 (BST, kl. 01.01 svensk tid) 01/08/2025 till
kl. 23.59 (BST, kl. 00.59 dagen darpa svensk tid)
31/08/2025.

Kampanjen galler Brand Partner som bor i Europa
(inklusive OSS-landerna).

Gava Varva 2 nya Brand Partner och fa:
e  WanderBliss Diffuser (ljusgrén)

Sponsring online

Nar du sponsrar en ny Brand Partner via
varvningsprocessen online kan du hjalpa den sékande att
fylla i varvningsmaterialet. Den sékande maste dock
personligen granska och godkdnna Brand Partner-avtalet
online, vara principer och rutiner samt
kompensationsplanen.

Regler och villkor

INGA KOP ELLER BETALNINGAR KRAVS FOR ATT DELTA |
KAMPANJEN. ETT KOP KOMMER INTE ATT OKA CHANSEN
ATT VINNA.

Arrangor: Young Living Europe B.V., Peizerweg 97, 9727
AJ Groningen, Nederlanderna, KvK nr. 73123404

Genom att delta samtycker du (“deltagaren” eller “du”)
till dessa officiella regler och villkor samt arrangérens
beslut, som pa alla satt ar slutgiltiga och bindande och
inte gar att 6verklaga.

1. Beskrivning

Arrangoren genomfér kampanjer (en “kampanj”) genom
Young Livings virtuella kontor (bestéllningsplattform for

YOUNG LIVING Brand Partner) och Young Living Europes
hemsida som finns pa https://www.youngliving.com.

2. Behorighet

Kampanjen ar 6ppen for aktiva Brand Partner (BP) hos
Young Living Europe B.V. som varvar andra Young Living
Brand Partner och &r 18 ar eller dldre (eller har uppnatt
myndighetsaldern i det land dar de &r bosatta) nér de
borjar delta i kampanjen. Kampanjen ogiltigforklaras dar
den &r férbjuden enligt lag. Alla aktiva Brand Partner fran
Ost- och Vasteuropa som har skrivit pa ett Brand Partner-
avtal (pa papper eller online) med Young Living kan delta
i den har kampanjen och hjalpa till med att registrera
Brand Partner i Europa.

Landerna och territorierna i Europa och OSS dr som
foljer (du maste ha ett YOUNG LIVING-konto registrerat i
det landet/territoriet for att kunna delta i kampanjen):
Albanien, Andorra, Armenien, Belgien, Bosnien och
Hercegovina, Bulgarien, Ceuta, Cypern, Danmark,
Estland, Finland, Frankrike, Faroarna, Gibraltar, Grekland,
Guernsey, Irland, Island, Italien, Jersey, Kanariedarna,
Kazakstan, Kroatien, Lettland, Liechtenstein, Litauen,
Luxemburg, Malta, Moldova, Monaco, Montenegro,
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Nederldnderna, Nordmakedonien, Norge, Polen,
Portugal, Rumanien, Schweiz, Serbien, Slovakien,
Slovenien, Spanien, Storbritannien, Sverige, Tjeckien,
Tyskland, Ukraina, Ungern, Vatikanen och Osterrike.

Anstéllda, chefer och direktorer hos arrangéren, dess
moder- och dotterféretag, filialer, grupper och byraer
(tillsammans “kampanjenheterna”) samt sddana
personers ndra anhoriga (foraldrar, barn, syskon,
make/maka/partner) far inte delta i ndgon kampanj eller
vinna ett pris. Kampanjen ar skyldig att folja alla
tillampliga EU-lagar, nationella samt regionala lagar.
Brand Partner som bor i lander dar reklamkampanjer
som kraver skicklighet for att vinna ar férbjudna far inte
delta.

3. Kampanjperiod

Kampanjen galler fran kl. 00.01 (BST, kl. 01.01 svensk tid)
01/08/2025 till kl. 23.59 (BST, kl. 00.59 dagen darpa
svensk tid) 31/08/2025.

4. Hur man gor for att delta

Tillgang till internet kravs. Man maste vara en aktiv
Brand Partner med ett YOUNG LIVING-konto. Ingen
anmalningsavgift kravs men for att fa gdvorna maste
man vara en aktiv medlem i lojalitetsprogrammet.

5. Hur man gor for att kvalificera

Varje nyvarvad eller ateraktiverad Brand Partner maste
bestilla for minst 100 PV med antingen en engangs- eller
lojalitetsbestallning. Personerna maste registreras i
Europa. Brand Partner som kvalificerar sig for detta
erbjudande maste vara med i lojalitetsprogrammet.

Ytterligare information:

e  Man kan bara tjana gavorna under
kampanjperioden.

e Podngen rdknas inte om en ny Brand Partner
skickar tillbaka eller avbestéller en
kvalificerande bestallning.

e  Registreringar/bestallningar maste ha
genomforts av kontoinnehavaren sjélv. Den
uppatgaende organisationen/varvaren kan
hjalpa till, men kan inte gora det at en ny
Brand Partner.

e Varvade Brand Partner med ett duplikatkonto
kommer inte att raknas.

e  Det lagsta PV-minimumet maste uppfyllas i en
och samma bestallning. Mindre bestallningar
under den kvalificerande manaden kan inte
kombineras for att fa gavorna.

e Om en kvalificerande varvare eller
kontoinnehavaren sjalv beslutar sig for att
andra varvare, oavsett om den kvalificerande
bestéllningen har lagts och blivit betald eller ej,
kommer den ursprungliga varvaren att fa
podng i kampanjen.
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e  Varvarna kvalificerar inte till gdvor om de far
en ny Brand Partner genom
placeringsprogrammet.

e Du kvalificerar bara om din bestéllning betalas
i tid; inom den normala tidsramen (fem dagar)
i var betalningspolicy.

6. Gavor

Gavorna till de som varvar 2 Brand Partner kommer att
skickas med lojalitetsbestallningen som laggs i oktober
2025.

Om en eller flera av artiklarna inte finns pa lager kan
Young Living ersatta kampanjprodukten med en liknande
produkt till ett liknande varde eller lagga till den
otillgdngliga produkten i en av dina framtida
bestillningar, nar produkten ater finns pa lager. Oavsett
hur manga Brand Partner man varvar géller erbjudandet
en gang per varvare.

Under kampanjperioden kan deltagarna regelbundet
granskas for att kontrollera att Young Livings principer
och rutiner som tillampas i deltagarens jurisdiktion féljs
("Young Livings principer och rutiner”), sarskilt med
hansyn till de avsnitt som behandlar marknadsféring och
erbjudanden. Overtridelser av Young Livings principer
och rutiner kan leda till férlorade poang eller att

deltagaren diskvalificeras fran kampanjen helt och hallet.

Allmanna prisvillkor

Young Living ansvarar inte for, och pristagarna kommer
inte att fa, eventuell mellanskillnad mellan vérdet pa
priset nar det delas ut och det ungefarliga
detaljhandelsvardet som beskrivs i de har officiella
reglerna eller i nagon annan dokumentation eller
korrespondens relaterat till kampanjen.

All slags skatt, direkt eller indirekt, och oavsett om den
rapporteras som inkomst-, vinst-, intakts-, pris- eller
nettoférmogenhetsskatt (inklusive inkomst- och
kallskatt), samt alla relaterade avgifter, oavsett var och
nar dessa uppstod, samt alla andra kostnader och
utgifter som kan tillkomma vid mottagandet och
anvandningen av priset som inte beskrivs har ar
pristagarens ansvar, oavsett om priset anvands till fullo
eller delvis.

Young Living kommer inte i nagot fall att dela ut mer dn
priserna som beskrivs hari. | den hdandelse att det inte
finns tillrdckligt manga behdoriga deltagare for att kunna
dela ut alla priser férbehaller Young Living sig rétten att
endast dela ut sa manga priser som det finns behoriga
deltagare. De priser som inte delas ut efter
kampanjperioden kan forbli outdelade. Prisvillkoren och
restriktionerna som beskrivs i det har dokumentet ar
inte allomfattande. Priserna kan inte inl6sas eller bytas
ut mot kontanter, férutom att Young Living forbehaller
sig ratten att vid eget gottfinnande byta ut ett pris (eller
delar av ett pris) mot ett annat pris av likvardigt eller
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hogre varde. Priserna delas ut precis som de ar och
UTAN NAGON SLAGS GARANTI, uttalad eller
underforstadd, inklusive men inte begransat till
eventuell underférstadd garanti pa séljbarhet eller
ldmplighet for ett sarskilt andamal.

Under kampanjperioden kan deltagarna regelbundet
granskas for att kontrollera att Young Livings principer
och rutiner som tillampas i deltagarens jurisdiktion foljs
("Young Livings principer och rutiner”), sarskilt med
hansyn till de avsnitt som behandlar marknadsféring och
erbjudanden. Overtridelser av Young Livings principer
och rutiner kan leda till férlorade poang eller att
deltagaren diskvalificeras fran kampanjen helt och hallet.

Tillkdnnagivande/prismottagande

Deltagarnas information kommer inte att delas, lagras
eller behandlas i nagot annat syfte dn det som beskrivs i
dessa regler och villkor. | enlighet med GDPR-kraven
behaller vi informationen endast sa ldnge som det ar
n6édvandigt. Personliga uppgifter som vi har erhallit i
samband med kampanjen kommer att anvdndas i
enlighet med arrangérens sekretesspolicy, som finns pa
https://www.youngliving.com/sv_SE/company/privacy.

Avbokning och aterbetalning

Force Majeure: Young Living ska inte hallas ansvarig om
evenemanget avbokas pa grund av nagot av féljande:
extremvader, naturkatastrofer, epidemier, strejker,
blockader, bojkotter, brander, dversvamningar, olyckor,
krig (uttalat eller ej), revolution, upplopp, uppror, force
majeure, handlingar av fientlig makt, brist eller
ransonering av bensin eller annat bransle eller viktiga
produkter, oférmaga att tillgd material eller arbetskraft
eller andra orsaker som ar utom Young Livings kontroll. |
dessa fall kan Young Living dela ut kontantpriser
likvardiga prisvardet vid Young Livings egna
gottfinnande.

Licens

Genom att motta priset godkdnner pristagaren
anvandningen av sitt namn, adress (stad och
delstat/region), rést och uttalanden i samband med
kampanjen och Young Living, samt fotografier eller
liknande utan ytterligare kompensation, meddelande
eller samtycke till Young Living eller dess filialers
marknadsforing och reklam eller annan media utan
plats- eller tidsbegransningar férutom da detta ar
férbjudet enligt lag.

Ansvarsbegransningar

Young Living och dess dotterbolag, filialer, moderforetag,
reklam- eller marknadsféringsbyraer, tryckerier och
domare i kampanjen ar inte ansvariga for att felaktig
information anvands under kampanjen; fér tekniska fel
eller felaktigheter p.g.a. den manskliga faktorn som kan
uppsta under behandlingen av inlagg, inklusive uppgifter
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som deltagarna har skickat in; felaktig kommunikation
sasom tekniska problem relaterade till datorer, telefoner,
kabelnatverk, otillgdngliga natverk eller
serveruppkoppling; relaterade tekniska problem; eller
andra brister kopplade till hardvara, mjukvara, virus,
eller ofullstandig, forsenad eller feladresserad
information. Om kampanjens skaliga och riktiga
utférande dventyras i samband med ett datorvirus eller
liknande tekniska férsvagningar som kan paverka
rattvisan, sakerheten och administrationen av
kampanjen kan detta resultera i att kampanjen eller
delar av den avbryts, dndras eller modifieras vid Young
Livings gottfinnande. Young Living forbehaller sig ratten
att vid eget gottfinnande diskvalificera deltagare om
Young Living tror att de har forsékt manipulera eller
skada kampanjens administration, sakerhet, rattvisa eller
liknande, eller i de fall d& deltagarna inte uppvisar
sportsmannaanda eller forsdker hota eller ofreda andra
personer.

Genom att delta i kampanjen avstar deltagarna fran
ratten att begara straffskadestand, skadestand for
oavsiktliga skador och féljdskador, juridiska kostnader
eller andra skadestand férutom férluster i samband med
deltagandet i kampanjen eller mottagandet, innehavet
och anvandandet av nagot pris. Alla rattsmedel med
ursprung i eller i samband med den har kampanjen eller
en prisutdelning ska I6sas individuellt utan att resultera i
en grupptalan. Vissa jurisdiktioner tillater inte
begransningar pa skadestand eller majligheten att
begira skadestand genom en grupptalan och darfor ar
en del av dessa restriktioner inte tillampliga pa alla
deltagare.

Young Living Europe B.V. forbehaller sig ratten att
Overlata sina skyldigheter fér denna kampan; till en
annan enhet inom Young Living-gruppen vid namn Young
Living CIS, LLC. Genom att delta i kampanjen samtycker
deltagarna till att arrangoren delar deras
personuppgifter med andra enheter inom Young Living-
gruppen, andra deltagare och kampanjpartner for att
kunna utféra och marknadsféra kampanjen.

Andra regler och bestammelser

Om delar av ett pris dndras utom Young Livings kontroll
ar varken Young Living eller andra partner som
tillhandahaller priserna ansvariga for sadana
férandringar. Young Living forbehaller sig ratten att
ersatta ett pris till ndgot av liknande eller hégre varde vid
Young Livings eget gottfinnande om ett pris, eller delar
av det, sasom det ar beskrivet har, av nagon anledning ar
eller blir otillgangligt. Det &r inte tillatet att 6verfora ett
pris till en tredje part. Genom att motta ett pris
samtycker pristagaren till att Young Living inte ar
ansvarig for nagra slags skador, kostnader eller férluster
som uppstar fran eller i samband med utdelandet,
mottagandet, innehavet eller anvandningen av priset
eller ndgon del av det.
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Young Living kommer att vara den slutgiltiga domaren i
beslut om regeltolkningar och kvalificering och dessa
beslut ar slutgiltiga. Vid behov och for att fortydliga
dessa regler och tolkningen av dessa kan Young Living
justera dessa regler genom att publicera en ny version av
reglerna. Dar detta ar tillampligt kommer priset att anges
som inkomst pa pristagarnas arliga skattedeklaration.
Young Living forbehaller sig ratten att stalla in eller
avsluta den har kampanjen utan uppsagningstid med
eller utan anledning vid eget gottfinnande. Young Livings
och dess narstaende bolags anstéllda och deras
makar/makor/partner och nara anhériga har inte ratt att
delta i kampanjen. Kampanjen ogiltigforklaras dar den ar
férbjuden enligt lag. Alla deltagare kommer att fa sina
totala poang granskade eller bekraftade.

Genom att delta i kampanjen samtycker du till att (i) folja
kampanjreglerna, inklusive alla behérighetskrav, (ii)
garantera att all information du forser i samband med
kampanjen ar sann och riktig och (iii) forpliktigas av
Young Livings beslut som ska vara slutgiltiga och
forpliktigande i alla avseenden i samband med den har
kampanjen. Deltagare som inte har f6ljt dessa
kampanjregler kan diskvalificeras.

Deltagarna samtycker till jurisdiktionen och domstolen i
Nederldnderna. | den hdndelse att
kampanjinformationen som aterges i dessa officiella
regler inte stammer 6verens med kampanjuppgifterna i
andra marknadsfoéringsmaterial (inklusive, men inte
begransat till, vid forsaljning, i marknadsféringsmaterial
online eller i tryck) ska kampanjinformationen som
beskrivs i dessa officiella regler gilla.

Young Livings brist pa eller beslut att inte uppratthalla
nagot av dessa villkor i de officiella reglerna medfér inte
att det eller andra villkor inte langre géller. Om det
beslutas att nagot villkor ar ogiltigt eller pa annat satt
ogenomforbart eller olagligt ska resten av de officiella
reglerna fortsatta att galla och ska tolkas som om det
ogiltiga eller olagliga villkoret inte ryms i dokumentet.



