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INCENTIVE

Young Livings kampanj ”3-2-1” sponsras av Young Living Europe B.V. ("arrangéren™), Peizerweg 97, 9727 AJ
Groningen, Nederldnderna. Dessa regler och villkor ("villkoren™) gdller f&r kampanjen. Instruktioner fér giltiga
k&p ingdr i villkoren som du anses ha godként. Kampanjen bérjar den 1 oktober 2024 kl. 00.01 (BST, kl. 01.01
svensk tid) och avslutas den 31 oktober 2024 kl. 23.59 (GMT, kl. 00.59 dagen ddrpé svensk tid), (1 ménad

- “kampanjperioden”). Young Livings beslut om tider fér kampanjen &r de officiella tiderna som gdller for
kampanjen och &r odiskutabla.

1. Behorighet

+  Deltagarna méste uppfylla féljande kriterier:

»  Va&rva minst 3 (tre) nya Brand Partner under kampanjperioden: 2 (tvd) av dem ska varvas med ett
Premium-startkit och 1 av dem med en engdngs- eller lojalitetsbestdlining p& minst 50 PV.

»  Hjdlp minst 1 av dina personligen varvade* Brand Partner att stiga till Star for férsta gédngen
n&gonsin under kampanjperioden. *Personen kan ha vérvats fére kampanjens startdatum.

»  Kvalificerande bestdliningar mdste Idggas och betalas for under kampanjperioden. Deltagarna bér
hélla koll p& sina nyvdrvade Brand Partners bestaliningar ifall en betalning misslyckas eller dras
tillbaka. De vanliga betalningsmetoderna gdller.

«  Andringar i den nyvérvade Brand Partnerns kvalificerande bestalining sésom avbestélining, retur
eller dndringar som resulterar i en lagre PV-volym eller ingen bestdlining alls kan pdverka den
kvalificerande bestdliningen och varvaren.

+  Om en kvalificerande vérvare eller kontoinnehavaren sjdlv beslutar sig for att dndra varvare
under kampanjperioden, oavsett om den kvalificerande bestdliningen har lagts och blivit betald
eller ej, kommer den nya varvaren att dra nytta av den kvalificerande bestallningen istdllet for
originalvarvaren.

2. Kommunikation och resultat

*  Det kommer inte att finnas n&gon resultattavlia dér man kan félja de deltagande Brand Partnernas
resultat. Alla deltagande Brand Partner kan sjalva folja sina resultat under kampanjperioden.

*  Resultaten slutfors i slutet av november 2024. N&r resultatet har sammanstdlits kommer inga éndringar att
goras.

*  Brand Partnerna som kvalificerar till ett pris kommer att kontaktas mellan den 1 november 2024 och den 31
december 2024 per e-postmeddelande till mejlen som &r kopplad till Young Living-kontot.

» Listan med deltagande och kvalificerande Brand Partner kommer regelbundet att granskas av Young
Living. Observera att det slutgiltiga resultatet kan skilja sig p& grund av bestdliningar som avbokas, inte
mottas, returneras, byts ut etcetera. De kvalificerande bestdliningarna mdste betalas av de nya Brand
Partnerna med en betalningsmetod som godkdnns av YL:s principer och rutiner och betalningsregler.
Young Living férbehdller sig rétten att exkludera nyvérvade Brand Partner eller deras bestaliningar frén
det totala antalet varvningar under kampanjperioden om de inte fljer YL:s principer och rutiner. Andringar
av vdrvare som sker enligt Young Livings principer och rutiner inom kampanjperioden kan ockséd pd&verka
kvalifikationen och/eller slutresultatet.

3. Vinstvillkor
Pris — AromaConnect Wake-Up Light Diffuser

De som uppfyller kampanijkriterierna under kampanjperioden kommer att kvalificera till ett pris. Priset kommer
att laggas till pé lojalitetsbestdliningen som Idggs i december 2024**. **Mdanaden kan dndras av Young Living
pd grund av produkttillgénglighet.
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Priset kan inte inl6sas eller bytas ut mot kontanter, férutom att Young Living férbehdller sig ratten att vid eget
gottfinnande byta ut ett pris (eller delar av ett pris) mot en annan produkt av likvardigt eller hégre varde.
Priserna delas ut precis som de &r och UTAN NAGON SORTS GARANTI, uttalad eller underférst&dd, inklusive
men inte begrdnsat till eventuell underforstddd garanti pd sdljbarhet eller [dmplighet fér ett sarskilt andamal.
Under kampanjperioden kan deltagarna regelbundet bli granskade for att kontrollera att Young Livings
principer och rutiner som tilldmpas i deltagarens land féljs ("Young Livings principer och rutiner™), sarskilt
med hdnsyn till de avsnitt som behandlar marknadsféring och erbjudanden. Overtrédelser av Young Livings
principer och rutiner diskvalificerar deltagaren frédn kampanjen helt och hallet.

4. Tillkinnagivande/prismottagande

Eventuella klagomdl ang&ende rangstigning/varvningar mdste rapporteras senast tre dagar efter att de
slutgiltiga resultaten har publicerats. Efter den slutgiltiga granskningen i november 2024 kommer de Brand
Partner som kvalificerar sig till priset att kontaktas per e-post.

5. Licens

Genom att motta priset godk&nner pristagaren anvandningen av deras namn, adress (stad och delstat/
region), rést och uttalanden i samband med kampanjen och Young Living samt fotografier eller liknande utan
ytterligare kompensation, notifikation eller samtycke till Young Livings eller dess filialers marknadsféring och
reklam eller annan media utan plats- eller tidsbegrdnsningar férutom dé detta ar férbjudet enligt lag.

6. Ansvarsbegriansningar

Young Living och dess dotterbolag, filialer, moderféretag, reklam- eller marknadsféringsbyrder, tryckerier och
domare i kampanjen dr inte ansvariga for att felaktig information anvénds under kampanjen; fér tekniska

fel eller felaktigheter p.g.a. den manskliga faktorn som kan uppsté under behandlingen av inlagg, inklusive
uppgifter som Brand Partnerna har skickat in; felaktig kommunikation sGsom tekniska problem relaterade till
datorer, telefoner, kabelndtverk, otillgdngliga natverk eller serveruppkoppling; relaterade tekniska problem;
eller andra brister kopplade till hardvara, mjukvara, virus, eller ofullstdndig, férsenad eller feladresserad
information. Om kampanjens skaliga och riktiga utférande Gventyras i samband med ett datorvirus eller
liknande tekniska férsvagningar som kan pdverka rattvisan, stkerheten och administrationen av kampanjen
kan detta resultera i att kampanjen eller delar av den avbryts, dndras eller modifieras vid Young Livings
gottfinnande. Young Living férbehdller sig ratten att vid eget gottfinnande annullera Brand Partners
deltagande om Young Living tror att de har férsékt manipulera eller skada kampanjens administration,
sdkerhet, rattvisa eller liknande, eller om de inte uppvisar sportsmannaanda eller férséker hota eller ofreda
andra personer. Genom att delta i kampanjen avstér deltagande Brand Partner frén ratten att begdra
straffskadestdnd, skadestdnd fér oavsiktliga skador och féljdskador, juridiska kostnader eller andra skadesténd
férutom forluster i saumband med deltagande i kampanjen eller mottagande, innehav och anvéndande av
ndgot pris. Alla rgttsmedel med ursprung i eller i samband med den hér kampanjen eller en prisutdelning

ska 18sas individuellt utan att resultera i en grupptalan. Vissa jurisdiktioner tilldter inte begrdnsningar p&
skadesténd eller mojligheten att begdra skadestédnd genom en grupptalan och darfér dr en del av dessa
restriktioner inte tilldmpliga pd alla deltagare. Young Living Europe B.V. forbehdller sig ratten att vidarebefordra
sina skyldigheter under den hdr kampanjen till en annan enhet inom Young Living-gruppen, némligen Young
Living CIS, LLC och Young Living Africa (Pty) Ltd. Genom att delta i kampanjen samtycker deltagande Brand
Partner till att arrangdren delar deras personuppgifter med andra enheter inom Young Living-gruppen, andra
deltagare och kampanjpartner for att kunna utféra och marknadsféra kampanjen och tillhandahélla priserna.

7. Andra regler och bestimmelser

Om delar av priset &ndras utom Young Livings kontroll &r varken Young Living eller andra partner som
tillhandahdller priserna ansvariga fér sddana férandringar. Young Living forbehdller sig ratten att ersatta ett
pris till ndgot av liknande eller hégre varde vid Young Livings eget gottfinnande om ett pris, eller delar av det,
s&som det &r beskrivet har, av ndgon anledning dr eller blir otillgéngligt. Overféring av ett pris till en tredje
part &r inte tilldtet. Genom att motta ett pris samtycker pristagaren till att Young Living inte &r ansvarig for
ndgra slags skador, kostnader eller férluster som uppstér frén eller i samband med utdelandet, mottagandet,
innehavet eller anvéndningen av priset eller ndgon del av det. Young Living kommer att vara den slutgiltiga
domaren i beslut om regeltolkningar och kvalificering och dessa beslut @r slutgiltiga. Vid behov och fér att
fortydliga dessa regler och tolkningen av dessa kan Young Living justera dessa regler genom att publicera en
ny version av reglerna. Dar detta tilldmpas kommer priserna att anges som inkomst p& pristagarnas arliga
skattedeklaration. Young Living férbehdller sig ratten att stdlla in eller avsluta den hdr kampanjen utan
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uppsdgningstid med eller utan anledning vid eget gottfinnande. Young Livings och dess ndrstdende bolags
anstdllda och deras makar/makor/partner och néra anhdriga har inte ratt att delta i kampanjen. Kampanjen
ogiltigférklaras dar den ar forbjuden enligt lag. Alla deltagande Brand Partner kommer att & sin podngtotal
granskad eller bekraftad. Genom att delta i kampanjen samtycker du till att (i) félja kampanjreglerna, inklusive
alla behérighetskray, (i) garantera att all information du férser i samband med kampanjen &r sann och riktig
och (jii) férpliktigas av Young Livings beslut som ska vara slutgiltiga och forpliktigande i alla avseenden i
samband med den hér kampanjen. Deltagande Brand Partner som inte har féljt dessa kampanjregler kan
diskvalificeras. Deltagande Brand Partner samtycker till jurisdiktionen och domstolen i Nederldnderna. |

den hdndelse att kampanjinformationen som &terges i dessa officiella regler inte stdmmer verens med
kampanjuppgifter i andra marknadsféringsmaterial (inklusive, men inte begrdnsat till, vid forsdljning, i
marknadsféringsmaterial online eller i tryck) ska kampanjinformationen som beskrivs i dessa officiella regler
gdlla. Young Livings brist pé eller beslut att inte uppratthélla négot av dessa villkor i de officiella reglerna
medfor inte att det eller andra villkor inte l1angre gdller. Om det beslutas att ndgot villkor ar ogiltigt eller p&
annat sétt ogenomfoérbart eller olagligt ska resten av de officiella reglerna fortsdtta att gdlla och ska tolkas
som om det ogiltiga eller olagliga villkoret inte ryms i dokumentet.

8. Deltagande liinder och regioner

Albanien Finland Kosovo Norge Svalbard och
Andorra Frankrike Kroatien Osterrike Jan Mayen
Armenien Gibraltar Lettland Polen Sverige
Belgien Grekland Liechtenstein Portugal Tjeckien
Bosnien och Grénland Litauen Rumdnien Tyskland
Hercegovina Guernsey Luxemburg San Marino Ukraina
Bulgarien Irland Malta Schweiz Ungern
Ceuta Island Moldavien Serbien Vatikanstaten
Cypern ltalien Monaco Slovakien

Danmark Jersey Montenegro Slovenien

Estland Kanariedarna Nederldnderna Spanien

Faréarna

Kazakstan Nordmakedonien Storbritannien
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