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INCENTIVE

Promocja ,3-2-1” jest sponsorowana przez Young Living Europe B.V. (,Organizator™), Peizerweg 97, 9727 AJ
Groningen, Holandia. Promocja podlega niniejszym warunkom i zasadom regulaminu (,Regulamin”). Instrukcje
dotyczqgce waznego zakupu stanowig czesé Regulaminu, ktéry uznaje sie za zaakceptowany przez Uczestnika.
Promocja trwa od 1 pazdziernika 2024 r., godz. 00:01 (czasu brytyjskiego) do 31 pazdziernika 2024 r., godz.
23:59 (czasu brytyjskiego) (1 miesige, ,Czas trwania promocji”). Sposdb mierzenia czasu przez firme Young
Living jest oficjalng, ostateczng i niepodwazalng metodq pomiaru czasu w ramach promocii.

1. Uezestnictwo w promocgji

«  Uczestnicy muszq spetni¢ wszystkie ponizsze kryteria:

* W czasie trwania promocji nalezy zarejestrowaé co najmniej trzech nowych Brand Partneréw,
z czego: dwdch z nich musi sie zarejestrowaé z Zestawem Startowym Premium, a jeden z nich
z zamoéwieniem jednorazowym lub lojalno$ciowym o wartoéci minimum 50 PV.

*  Nalezy poméc przynajmniej jednemu osobiscie zarejestrowanemu* Brand Partnerowi awansowaé
po raz pierwszy na stopien Star w czasie trwania promociji. *Data rejestracji moze przypadaé przed
datq rozpoczecia promocji 3-2-1.

«  Kwalifikujgce sie zamoéwienia nalezy ztozyé i optaci¢ w czasie trwania promocji. Uczestnicy powinni
nadzorowaé zamoéwienia swoich nowych Brand Partneréw, aby mie¢ pewnosé, ze ptatnosé nie
zostata odrzucona lub wycofana. Obowiqzujq standardowe metody ptatnosci.

«  Jakiekolwiek zmiany w kwalifikujgcym sie zamdwieniu osoby dotgczajgcej, takie jak anulacje,
zwroty lub korekty, skutkujgce nizszym poziomem PV zamédwienia lub brakiem zaméwienia w ogdle,
bedq mie¢ wptyw na kwalifikacje tego zamdwienia i udziat w promogiji.

+ Jedli w czasie trwania promociji dojdzie do zmiany osoby polecajgcej nowego Brand Partnera,
niezaleznie od tego, czy kwalifikujgce sie zamdwienie zostato juz ztozone i optacone, czy nie, to
nowej osobie polecajgcej przystugujq korzysci z kwalifikujgcego sie zamdwienia.

2. Komunikacja i wyniki promocji

*  Nie bedzie rankingu do $ledzenia wynikéw uczestnikéw. Kazdy uczestniczgcy Brand Partner moze $ledzi¢
wiasne wyniki w czasie trwania promociji.

*  Wyniki zostang zatwierdzone do konca listopada 2024 roku. Po zebraniu ostatecznych wynikéw nie bedzie
mozliwoéci ich zmiany.

*  Brand Partnerzy, ktérym przystuguje nagroda zostang powiadomieni miedzy 1 listopada 2024 r. a
31 grudnia 2024 r. drogg mailowg, na adres podany na koncie Young Living.

» Lista uczestnikéw i laureatédw bedzie regularnie sprawdzana przez zespdt Young Living ds. zgodnosci.
Nalezy pamietad, ze ostateczne wyniki mogq sie rézni¢ z powodu anulowania zaméwien, nieodebrania
przesytki, zwrotu pieniedzy lub wymiany itp. Wszelkie kwalifikujgce sie zamdwienia muszg byé optacone
przez nowq osobe dotgczajgcq przy uzyciu metody ptatnosci zgodnej z politykq i zasadami postepowania
Young Living oraz przepisami dotyczgcymi ptatnosci. Young Living zastrzega sobie prawo do wykluczenia
osbb dotgczajgeych lub ich zamoéwien z ogdlnej liczby rejestraciji dokonanych w czasie trwania promociji
w przypadku nieprzestrzegania polityki i zasad postepowania Young Living. Wszelkie zmiany osoby
polecajgcej, dokonane zgodnie z politykq i zasadami postepowania Young Living w czasie trwania promociji
mogq réwniez wptyngé na kwalifikacje i/lub ostateczne wyniki.

3. Warunki dotyezace nagrody
Nagroda w promocji: AromaConnect Wake-Up Light Diffuser

Brand Partner otrzyma nagrode, jesli spetni wszystkie warunki promocji w czasie jej trwania. Nagroda zostanie
dotgczona do zaméwienia lojalno$ciowego ztozonego w grudniu 2024 r.** **Podany termin moze ulec zmianie
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wedtug uznania Young Living w zalezno$ci od dostepnosci produktéw.

Nagréd nie mozna przekazaé ani wymienié na gotéwke, z wyjgtkiem sytuacji, gdy Young Living rezerwuje
sobie prawo, wedtug wtasnego uznania, do zastgpienia nagrody (lub jej czesci) nagrodg o wiekszej lub
réwnej wartoéci. Nagrody sq przyznawane w stanie takim, w jakim sq i bez jakiejkolwiek gwarancji, wyraznej
lub dorozumianej — w tym, bez ograniczen, dorozumianej gwarancji wartosci handlowej lub przydatnosci

do okreélonego celu. W czasie trwania promocji uczestnicy mogg byé¢ regularnie kontrolowani w celu
monitorowania zgodnoéci z Politykqg i zasadami postepowania Young Living, obowigzujgcymi w jurysdykcji
uczestnikéw (,Polityka i zasady postepowania Young Living™), w szczegdlnosci, ale nie wytgcznie, sekcji
zwigzanych z reklamgq i promocjami. Kazde naruszenie Polityki i zasad postepowania Young Living skutkuje
catkowitq dyskwalifikacjg uczestnika z promociji.

4. Powiadomienie/Przyjecie nagrody

Wszelkie reklamacje dotyczqgce stopni lub rejestracii nalezy ztozyé w ciggu trzech dni od ogtoszenia
ostatecznych wynikéw. Po ostatecznym audycie w listopadzie 2024 r., Brand Partnerzy, ktérzy kwalifikujg sie
do przyznania nagrody, otrzymajq wiadomos¢ e-mail.

3. Zezwolenie

Akceptujgc nagrode, zwyciezca wyraza zgode na uzycie jego imienia i nazwiska, adresu (miasto oraz
kraj zamieszkania), gtosu, oéwiadczen dotyczgeych promocji oraz Young Living, zdje¢ i tym podobnych,
bez dalszego wynagrodzenia, powiadamiania lub zgody, w publikacjach lub materiatach reklamowych
stworzonych przez Young Living lub inne powigzane podmioty w jakichkolwiek mediach bez ograniczenia
terytorialnego lub czasowego, z wyjgtkiem przypadkdw, gdy jest to prawnie zabronione.

6. Ograniczenia odpowiedzialnosci

Firma Young Living oraz jej oddziaty, filie, spdtki macierzyste, agencje reklamowe i promocyjne, drukarnie
oraz sedziowie biorgcy udziat w tej promociji nie ponoszg odpowiedzialnoéci za jakiekolwiek niescistosci

w informacjach, ktére mogaq byé wykorzystane w promocji; za wszelkie btedy techniczne lub ludzkie, ktére
mogq wystqpi¢ podczas przetwarzania zgtoszen, w tym danych wprowadzonych przez Brand Partneréw; za
wszelkie btedy w przetwarzaniu zgtoszen, takie jak awarie techniczne zwigzane z komputerem, telefonem,
kablami lub brakiem potqczen sieciowych lub serwerowych; powigzane awarie techniczne; lub inne

awarie zwigzane ze sprzetem, oprogramowaniem, wirusami lub niekompletnymi, spéznionymi lub btednie
skierowanymi zgtoszeniami. Wszelkie naruszenia uczciwego i wtaéciwego przeprowadzania promoc;i
zwigzane z wirusem komputerowym lub podobnego typu zaktdéceniami technicznymi, moggce mie¢ wptyw
na uczciwosé, bezpieczenstwo i administrowanie promocjq, mogqg doprowadzi¢ do zakonczenia, zmiany lub
modyfikacji promocji lub jej czeéci wedtug wytgcznego uznania Young Living. Young Living zastrzega sobie
prawo, wedtug wiasnego uznania, do uniewaznienia zgtoszen uczestnikow, ktdérzy w ocenie firmy prébowali
ostabia¢ lub ingerowaé w administracje, bezpieczenstwo oraz uczciwosé promociji; oraz do dyskwalifikacji
kazdego uczestnika, ktéry zachowuje sie w sposdb niesportowy lub nosi sie z zamiarem zastraszenia i nekania
innych osoéb. Biorgc udziat w promociji, uczestnicy zrzekajq sie wszelkich roszczen do odszkodowan, szkéd
pobocznych lub wynikowych, kosztéw sqgdowych lub jakichkolwiek nieuzasadnionych kosztéw i strat, ktére
mogag wynikng¢ w zwigzku z uczestnictwem w promocji, przyjeciem, posiadaniem i korzystaniem z nagrody.
Wszystkie roszczenia wynikajgce z promocji lub przyznanej nagrody albo majgce z nimi zwigzek powinny byé
rozpatrywane indywidualnie, bez uciekania sie do jakiejkolwiek formy pozwdw zbiorowych. Niektére jurysdykcije
moggq nie zezwalaé na pewne ograniczenia szkdd lub mozliwoséci dochodzenia odszkodowania w drodze
powddztwa zbiorowego, dlatego niektére z tych ograniczeri mogg nie dotyczyé uczestnikéw. Young Living
Europe B.V. zastrzega sobie prawo do przeniesienia swoich obowigzkéw wynikajgcych z niniejszej promocji na
inny podmiot w ramach grupy Young Living, a mianowicie na Young Living CIS, LLC oraz Young Living Africa
(Pty) Ltd. Biorgc udziat w promocji, uczestnicy wyrazajg zgode na udostepnienie przez sponsora promocji
swoich danych osobowych innym podmiotom z grupy Young Living, innym uczestnikom oraz partnerom
promocyjnym w celach zwigzanych z administrowaniem i reklamowaniem promocji oraz przyznawaniem
nagrod.

7. Pozostale zasady i ustalenia

Jezeli aspekty zwigzane ze zmiang nagréd sqg poza kontrolg Young Living, zaréwno Young Living, jak i partnerzy
promocji oferujgcy nagrody, nie ponoszq odpowiedzialnoéci za te zmiany i zastrzegajg sobie prawo do
zastgpienia tej nagrody jej ekwiwalentem lub nagrodg o wyzszej wartosci wedtug wtasnego uznania Young
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Living, jesli z jakiegokolwiek powodu cata lub jakakolwiek cze$¢ nagrody, jak opisano w niniejszym dokumencie,
jest lub staje sie niedostepna. Niedopuszczalne jest przekazywanie nagrody osobom trzecim. Przyjmujac
nagrode, zwyciezcy godzq sie na to, ze Young Living nie ponosi odpowiedzialnoéci za jakiekolwiek urazy,
szkody czy straty w jokiejkolwiek postaci, wynikajqce lub zwigzane z przyznaniem nagrody, jej akceptacjq,
posiadaniem lub uzytkowaniem. Young Living ma decydujqcy i ostateczny gtos w kwestii interpretacji

zasad oraz decyzji o kwalifikacji. Jesli konieczne jest wyjasnienie watpliwoséci zwigzanych z zasadami lub

ich interpretacjqg, Young Living moze zmieni¢ te zasady, publikujgc nowq wersje regulaminu. W stosownych
przypadkach nagrody zostang zgtoszone jako dochéd na rocznym formularzu podatkowym zwyciezcdw.
Young Living zastrzega sobie prawo do zawieszenia lub zakohczenia promocji bez powiadomienia, z dowolnego
powodu lub bez powodu, wedtug wtasnego uznania. Pracownicy Young Living i powigzane z nimi podmioty
oraz ich matzonkowie i cztonkowie najblizszej rodziny nie sq uprawnieni do wziecia udziatu w promocji. Promocja
jest niewazna tam, gdzie to zabronione prawnie. Wszyscy Brand Partnerzy, ktérzy zakwalifikujg sie do

udziatu w promocji, zostang poddani audytowi lub weryfikacji ich sumy punktéw. Przystepujgc do promocii,
uczestnik (i) wyraza zgode na jej regulamin, w tym réwniez wymagania kwalifikacyjne; (i) poédwiadcza, ze
wszystkie dostarczone przez niego informacje zwigzane z promocjq sg zgodne z prawdgq i wiasciwe; oraz (jii)
zgadza sie byé zobowigzany decyzjami Young Living, ktére bedq ostateczne i obowigzujgce dla wszystkich
kwestii zwigzanych z tq promocjq. Uczestniczqgcy Brand Partnerzy, ktérzy nie zastosowali sie do regulaminu
promocji podlegajg dyskwalifikacji. Uczestniczgcy Brand Partnerzy wyrazajg zgode na jurysdykceje i wtasciwosé
miejscowq sgddw w Holandii. W przypadku jakiejkolwiek niezgodnosci pomiedzy szczegdtowymi informacjami
dotyczgeymi promocji zawartymi w tym oficjalnym regulaminie oraz informacjami umieszczonymi w innych
materiatach promocyjnych (w tym, bez ograniczen, jakichkolwiek punktach sprzedazy, online, reklamie
drukowanegj), informacje na temat promocji umieszczone w niniejszym regulaminie sq obowiqzujqgce.
Niemozno$¢ wyegzekwowania lub $wiadoma decyzja Young Living, aby nie egzekwowaé ktéregokolwiek
postanowienia niniejszych oficjalnych zasad nie stanowi zrzeczenia sig tego lub jakiegokolwiek innego
postanowienia. Jesli jakiekolwiek postanowienie jest niewtasciwe, niewazne lub niezgodne z prawem, niniejsze
oficjalne zasady pozostajg w mocy i bedq interpretowane zgodnie z ich warunkami, tak jakby nie zawieraty
niewaznego lub niezgodnego z prawem postanowienia.

8. Regiony i kraje biorace udzial w promocji

Albania
Andora
Armenia
Austria
Belgia
Bosnia i
Hercegowina
Butgaria
Ceuta
Chorwacja
Cypr
Czarnogéra
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Czechy
Dania
Estonia
Finlandia
Francja
Gibraltar
Grecja
Grenlandia
Guernsey
Hiszpania
Holandia

Irlandia

Islandia
Jersey
Kazachstan
Kosowo
Liechtenstein
Litwa

totwa
Luksemburg

Macedonia
Pétnocna

Malta

Motdawia

Monako
Niemcy
Norwegia
Polska
Portugalia
Rumunia
San Marino
Serbia
Stowacja
Stowenia

Svalbard
i Jan Mayen

Szwajcaria
Szwecja

Ukraina

Watykan

Wegry

Wielka Brytania
Witochy

Wyspy Kanaryjskie
Wyspy Owcze



