Regler och villkor voune PLivine
KAMPANJEN LONDON EXPERIENCE 3EEENTIAL OILS

Kvalificera i Young Livings kampanj London Experience

Young Livings kampanj London Experience ("kampanjen”) sponsras av Young Living Europe B.V. ("arrangéren”),
Peizerweg 97, 9727 AJ Groningen, Nederldnderna. Dessa regler och villkor (*villkoren™) géller for kampanjen.
Instruktioner for giltiga kép ingdr i villkoren som du anses ha godként. Kampanjen London Experience startar
den 1 mars 2024 kl. 00.01 (GMT, kl. 01.01 svensk tid) och avslutas den 31 juli 2024 kl. 23.59 (BST, kl. 00.59
dagen ddrpd svensk tid) (5 manader — "kampanjperioden”). Young Livings beslut om tider fér kampanjen &ar
de officiella tiderna som galler for kampanjen och &r odiskutabla.

1. Beskrivning av kampanjen

*  Kampanjen London Experience &r en kampanj som ger Young Living Brand Partner frén rankningsnivén
Associate och uppdt* chansen att vérva andra, stiga i rankningsniva och f& chansen att vinna en otrolig
kampanjresa till London, Storbritannien. *Deltagarna méste uppfylla kriterierna som gdller fér att delta
i kampanjen.

*  Kampanjen gdller fran den 1 mars 2024 kl. 00.01 (GMT, kl. 01.01 svensk tid) till den 31 juli 2024 kl. 23.59
(BST, kl. 00.59 dagen dd&rpd svensk tid) (det har &r kampanjperioden).

*  De som kan delta &@r Brand Partner p& rankningsnivén Associate och upp som inte har nétt en
rankningsnivé& hégre an Executive mellan januari 2022 och februari 2024 samt nya Brand Partner som
varvas under kampanjperioden.

Exempel 1: En Brand Partner som varvades é&r 2018 och som hégst har uppndtt rankningsnivén Executive har
ratt att delta i kampanjen.

Exempel 2: En Brand Partner som varvades &r 2023 och som hégst har uppndtt rankningsnivén Executive har
ratt att delta i kampanjen.

Exempel 3: En Brand Partner som nddde rankningsnivén Silver eller hégre fore januari 2022 och som sedan var
p& rankningsnivén Executive eller l&gre rang varje ménad mellan januari 2022 och februari 2024 har ratt att
delta i kampanjen.

Exempel 4: En Brand Partner som varvades i mars 2024 har rgtt att delta i kampanjen.

»  For att kvalificera till kampanjresan méste Brand Partnerna som har ratt att delta uppfylla féljande
kriterier:

1. Uppnéd rankningsniva@n Executive eller en hégre rang i minst 3 ménader** under kampanjperioden.
**Man behdéver inte kvalificera till rankningsnivén Executive eller hégre rang i flera manader i f6ljd, det
kan ske nér som helst under kampanjperioden.

2. Varva minst 1 (en) ny Brand Partner varje ménad under kampanjperioden med en bestdlining pd minst
50 PV, som antingen kan vara en engdngs- eller lojalitetsbestdlining. For varje ny varvning med en
kvalificerande bestdlining fé&r varvaren 1 podng***. ***F&r att kvalificera till kampanjen mé&ste Brand
Partnern tjégna minst 1 podng per ménad under kampanjperioden.
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Exempel 1:

Kvalificerande Brand Partner har varit p& rankningsnivén Executive eller en Idgre rang sedan januari 2022,
kvalificerade som Executive minst 3 génger under kampanjperioden och fick minst 1 podng per ménad.

Kriterium mars april ‘ maj ‘ juni ‘ juli ‘ behorighet
Rankningsnivéa Executive Executive Executive
person“go 1 : ’ 1 1 Kvalificerad
varvningar
Exempel 2:

Kvalificerande Brand Partner har varit p& rankningsniv@n Executive eller en lagre rang sedan januari 2022,
kvalificerade som Executive eller hégre rang minst 3 génger under kampanjperioden och fick minst 1 podng per

ménad.
Kriterium april j juni juli behorighet
Rankningsnivé Executive Executive Ny Silver
Person”go 1 i 1 1 1 Kvalificerad
vdrvningar
Exempel 3:

Deltagande Brand Partner har varit pé& rankningsniv@n Executive eller en Iagre rang sedan jonuari 2022,
kvalificerade som Executive minst 3 gdnger under kampanjperioden men fick inte podng fér en nyvarvad
persons bestdlining i april eftersom den nyvarvade personen antingen inte la ndgon bestallning, bestdliningen
uppnédde inte 50 PV eller s& varvade Brand Partnern inte ndgon den ménaden.

Kriterium mars april maj juni Jjuli behorighet
Rankningsnivé Executive Executive Executive I
nte
Personliga 1 1 2 1 kvalificerad
varvningar
Exempel L:

Deltagande Brand Partner har varit pé& rankningsniv@n Executive eller en I&gre rang sedan januari 2022, fick
minst 1 poding per ménad men kvalificerade inte pé& rankningsnivén Executive eller hdgre rang minst 3 géinger
under kampanjperioden.

Kriterium mars april maj juni Jjuli behorighet
Rankningsnivéa Executive Executive Senior Star | Senior Star | Senior Star Int
nte
P.(.arso.nllgo 1 1 kvalificerad
vdrvningar

2. Behorighet, villkor och kvalificering

«  Kampanjen London Experience &r 6ppen for Young Living Brand Partner (vérvare och varvade) med
gott anseende hos Young Living som &r 18 dr eller dldre den 1 mars 2024 (eller som har uppndtt
myndighetsdldern i det land eller den jurisdiktion ddr de &r bosatta) och som bor i Europa eller OSS-
l&nderna* (se hela listan med deltagande ldnder och regioner I&ngst ner i dessa regler och villkor).
Kampanjen begrdnsas till Brand Partner vars Young Living-konto &r registrerat i den europeiska marknaden
eller OSS-landerna*. *OSS-lénderna som deltar i den hér kampanjen och som nédmns i véra regler och
villkor begrénsas till tvd Idnder: Kazakstan och Armenien. Under hela kampanjperioden &r deltagande
Brand Partner tilldelade det land de forst bodde i; det land som Young Living-kontot var registrerat i ndr
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kampanjen startade. Det kan péverka behoérigheten om en Brand Partner flyttar till en marknad utanfor
Europa eller OSS.

For att f& podng mdste en deltagande Brand Partner (h&danefter kallad “vérvare”™) varva nya Young Living
Brand Partner (hddanefter kallade “nyvérvade Brand Partner”) med en kvalificerande bestdllning**. **En
engd@ngs- eller lojalitetsbestdllining p& minst 50 PV.

For att kvalificera i den har kampanjen mdéste alla som varvas tillhéra den europeiska marknaden eller
OSS-landerna. Varvningar utanfér den europeiska och OSS-marknaden eller i Iander och regioner som inte
finns med pa listan I&ngst ner i dessa regler och villkor kommer inte att rdknas till den kvalificerande Brand
Partnerns podng.

Kvalificerande bestdllningar mdste Idggas och betalas fér under kampanjperioden. Vanliga
betalningsmetoder gdller och det &r alla Brand Partners ansvar att hélla koll p& dessa. Om en betalning
dras tillbaka kommer Gven podngen fér bestdliningen att dras av.

Andringar i den nyvérvade Brand Partnerns kvalificerande bestélining s&som avbestdlining, retur eller
dndringar som resulterar i en lagre PV-volym eller ingen bestdllning alls kan péverka den kvalificerande
bestallningen och dven varvaren och hans/hennes podng.

Om en kvalificerande varvare eller kontoinnehavaren sjdlv beslutar sig for att dndra varvare, oavsett

om den kvalificerande bestdllningen har lagts och blivit betald eller ej, kommer den nya varvaren att f&
podngen for varvningen med en kvalificerande bestdlining. Detta innebdr att om personen redan har lagt
och betalat fér en bestdlining kommer podngen att éverforas frédn den foére detta vdrvaren till den nya
varvaren. Podngen som den ursprungliga varvaren tjdnade kommer att dras av frédn dennes totala podng.

Om tilléampligt mdste alla resendrer ha tagit alla sina covidvaccinationer och -tester*** innan de reser till

slutdestinationen. ***Observera att kraven pd covidvaccination och -tester kan &ndras ndr som helst och
att det &r alla kvalificerande Brand Partners ansvar att hélla sig underrédttade om detta.

Alla andra vaccinationer eller tester som krdvs for att resa ut eller in i landet (slutdestinationen for
kampanjen) dr alla kvalificerande Brand Partners ansvar.

3. Vinster

Priset delas ut till de kvalificerande Brand Partnerna som uppfyller kampanjens villkor under
kampanjperioden.

Kampanijresan till London kommer att dga rum i oktober 2024.

Varje kvalificerande Brand Partner kommer att f& ett resebidrag pé& upp till 400 euro eller motsvarande
i personens valuta for att tdcka rese- och hotellkostnaderna. Resebidraget begrdnsas till ett bidrag per
Brand Partner och kan varken &verlétas eller 16sas in mot kontanter.

Kvalificerande Brand Partner kan inte ta med sig en gdst.

Kvalificerande Brand Partner som stiger i rankningsnivé till Silver eller en hdgre rang for férsta géngen
ndgonsin under kampanjperioden kommer att f& ett sarskilt pris p& kampanjresan. Det sdrskilda priset ges
endast till Brand Partner som deltar i resan till London.

Varje Brand Partner kan bara vinna resan en géng.
Kampanjresan kan inte 16sas in mot kontanter.
Kampanjresan kan inte dverlétas till ndgon annan.

Young Living kommer att strdva efter att vdlkomna alla vinnare pd resan, men kan inte garantera négot om
resan inte bokas i god tid eftersom det ar forst till kvar som gdller fér att det ska vara rattvist f6r alla.

4, Kommunikation och resultat

Alla Brand Partner i Europa och OSS som har tackat ja till kommunikation frén Young Living kommer att f&
ett mejl om kampanjen.

Det kommer inte att finnas n&gon resultattavia dér man kan félja de deltagande Brand Partnernas
resultat. Alla deltagande Brand Partner bor sjdlva félja sin utveckling.

Resultatet kommer att sammanstdllas i augusti 2024. Nar resultatet har sammanstdllts kommer inga
andringar att goras.

De Brand Partner som kvalificerar till kampanjresan kommer att meddelas i augusti 2024 pd den
mejladress som dr kopplad till deras Young Living-konto.
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» Listan med deltagande och kvalificerande Brand Partner kommer regelbundet att granskas av Young
Living. Observera att det slutgiltiga resultatet kan skilja sig frén resultatet under kampanjperioden
pé grund av bestdliningar som avbokas, inte mottas, returneras, byts ut etcetera. De kvalificerande
bestéliningarna méste betalas av de nya Brand Partnerna med en betalningsmetod som godkénns av
YL:s principer och rutiner och betalningsregler. Young Living férbehdller sig rétten att exkludera nyvérvade
Brand Partner eller deras bestéliningar fran det totala antalet vérvningar under kampanjperioden om
de inte féljer YL:s principer och rutiner. Andringar av vérvare som sker enligt Young Livings principer och
rutiner inom kampanjperioden kan ocksd p&verka kvalifikationen och/eller slutresultatet. Dessutom kan
féljande péverka behdrigheten och det slutgiltiga resultaten: om en organisation &r uppbyggd sé att det
finns fler Gn 5 sponsorsnivéer som d&r registrerade under varandra utan négon andra linje. Detta férklaras i
kompensationsplanen.

5. Vinstvillkor

Young Living kommer inte i ndgot fall dela ut mer &n priserna som beskrivs hdri. Prisvillkor och restriktioner som
beskrivs i det hdr dokumentet dr inte allomfattande. Priserna kan inte I6sas in eller bytas ut mot kontanter,
férutom att Young Living férbehaller sig ratten att vid eget gottfinnande byta ut ett pris (eller delar av ett pris)
mot ett annat pris av likvardigt eller hégre vérde. Priserna delas ut precis som de &r och UTAN NAGON SORTS
GARANTI, uttalad eller underfdrstédd, inklusive men inte begrdnsat till eventuell underférstddd garanti pd
sdljbarhet eller Iamplighet for ett sarskilt Gndamal.

Alla utgifter som inte nGmns som en del av ett pris i det hdr dokumentet &r pristagarens ansvar. Priset férloras
om: 1) vinnaren inte kan resa under de datumen som anges fér kampanjresan eller 2) vinnaren inte har de
nddvandiga resehandlingarna tillgdngliga eller inte uppfyller andra resekrav pé det datum dé resan ar
planerad. Alla vinnare &r sjalva ansvariga for att inférskaffa reseférsdkring (och all annan slags férsakring)
som de vill ha p& egen bekostnad och bekraftar hdrmed att Young Living inte har och inte kommer att
tillhandahdlla reseférsdkring eller ndgon annan slags férsdkring. Alla vinnare dr sjdlva ansvariga for att
inférskaffa resehandlingar sdsom visum vid behov (och alla andra slags resehandlingar som kan behévas fér
att resa/resa in i landet dit kampanjresan sker) p& egen bekostnad och bekréftar hdrmed att Young Living
inte har och inte kommer att tillhandahdlla n&gra resehandlingar eller andra dokument som kan behdvas.
Pristagarna @r bundna till reglerna och villkoren hos alla flygbolag och andra tredje part-tjcinster i samband
med priserna. Young Living ska inte hdllas ansvarig for biljetter, bagage, etc., som till exempel tappas bort,
blir stulna eller slarvas bort av vinnaren och dessa kommer inte att ersdttas och resan kommer inte att
ombokas om personen missar transporten av nédgon anledning. Exakta datum och platser kan komma att
&ndras vid Young Livings eget gottfinnande. Pristagaren kommer inte att f& kontanter eller ndgon form av
kompensation om de faktiska resekostnaderna &r lagre dn maxbeloppet for resebidraget som beskrivs i de
officiella reglerna. Young Living ska inte héllas ansvarig for instdllda resor, forseningar, omvadgar eller utbyten
eller ndgon handling eller férsummelse av flygbolagen eller ndgot annat transportféretag eller personer

som tillhandahdller dessa tjdnster, och inte heller for logi som kan behévas till 8ljd av ovanstéende. Ingen
Aterbetalning eller kompensation kommer att ges om flyget blir instdllt eller forsenat férutom vid Young Livings
eget gottfinnande.

Under kampanjperioden kan deltagarna regelbundet bli granskade for att kontrollera att Young Livings
principer och rutiner som tilldmpas i deltagarens land foljs ("Young Livings principer och rutiner”), sarskilt
med hdnsyn till de avsnitt som behandlar marknadsféring och erbjudanden. Overtrédelser av Young Livings
principer och rutiner kan leda till férlorade podng eller att deltagaren diskvalificeras frén kampanjen helt och
héllet.

6. Tillkiinnagivande/prismottagande

Eventuella klagomél ang&ende rangstigning/varvningar méste rapporteras senast en vecka efter att de
slutgiltiga resultaten har publicerats. Efter den slutgiltiga granskningen i augusti 2024 kommer de Brand
Partner som kvalificerar sig till priser att kontaktas per e-post. Dessa e-postmeddelanden kommer att skickas
till den e-postadress som finns registrerad for pristagarna och Brand Partnerna méste svara pé dessa for att
officiellt motta vinsten. Pristagarna har fem arbetsdagar pd sig att svara frén det att de mottar meddelandet.

Att inte svara pd detta mejl for att motta priset i tid kommer att medféra att vinnaren frénsdger sig priset. Att
frdnsdga sig vinsten ar odterkalleligt vilket Gven ett mottagande av priset dr. Om deltagaren frénsdger sig
vinsten kommer han eller hon inte lIangre att vara berdttigad till ndgot pris alls och vinsten kommer att ges till
ndsta kvalificerande Brand Partner. Kvalificerande Brand Partner kan ta med sig sina spddbarn som far vara
mellan 6-23 ménader gamla dé resan sker. Young Living kommer att be om vissa personuppgifter for dessa
spadbarn i administrativt syfte. Denna information kommer inte att delas, lagras eller behandlas i ndgot
annat syfte. | enlighet med GDPR-kraven behdller vi informationen endast sé Idinge som det dr nddvandigt.

Regler och villkor | Kampanjen London Experience | v.1



Medféljande barn som far félja med pd resan fé&r vara som mest 23 mé&nader gamla (pd grund av amning).
Kvalificerande Brand Partner méste informera Young Living om att de t&nker ta med sig sitt spddbarn (som ar
6-23 mdnader gammalt) efter att kampanjresultatet har meddelats. Varje séddant fall kommer att bedémas av
Young Living och méste godkdnnas skriftligen.

7. Resa

Vinnarna i kampanjen méste boka biljetter och boende sjdlva. Resebidraget kan anvdndas till valfritt
transportmedel som behdvs for att den kvalificerande Brand Partnern ska kunna ta sig till och frén
slutdestinationen. Om en deltagare bilar dit &r denna dven ansvarig fér att ordna med och betala fér en
parkeringsplats. Om en deltagare &ker bil till destinationen kan Young Living bidra till bensinkostnaden, men
kostnaden far inte Gverstiga resebidraget.

Kvalificerande Brand Partner méste skicka in kvitton eller fakturor med all information till Young Living som
sedan &terbetalar kostnaden upp till 400 euro eller motsvarigheten i Brand Partnerns valuta.

Young Living kommer att &terbetala rese- och boendekostnaderna till den kvalificerande Brand Partnerns
bankkonto. Moms och andra administrativa kostnader som uppstdr vid en betalning/&terbetalning dr den
kvalificerande Brand Partnerns ansvar och Young Living behdver inte kompensera dessa.

Resebidraget kan endast anvdndas till boende under kampanjresans datum. Boende fore och efter
kampanjens datum, som kommer att meddelas mot slutet av kampanjperioden, bagageavgifter och andra
personliga utgifter bekostas av den kvalificerande Brand Partnern.

Kvittot eller fakturan ska skickas till vart europeiska evenemangsteam pd& europeanevents@youngliving.com
efter resan. Young Living kommer inte p& ndgot satt att betala ut mellanskillnaden om resekostnaderna inte
uppndr vardet pd resebidraget. Observera att kvittona eller fakturorna méste skickas inom en kalenderménad
frén att ha deltagit pd resan sé att Young Living kan éterbetala kostnaden. Om dessa saknas eller skickas

in senare dn en kalendermdnad efter kampanjen férbehdller Young Living sig ratten att inte &terbetala
resekostnaderna.

Om du bor i ndrheten av omrédet dar kampanjen dger rum och inte behdver resa till och frén platsen kan
Young Living erbjuda ett annat alternativ. Vi kommer att kontakta dessa Brand Partner med mer information
om denna situation uppstér. Observera att din huvudsakliga adress pd ditt Young Living-konto i s& fall méste
visa att du bor i ndrheten av kampanjresans slutdestination.

8. Avbokning och aterbetalning: Force Majeure

Pristagare som avbokar sitt deltagande pé resan kommer inte att f& dterbetalning fér vardet pd deras

vinst. Brand Partner som avbokar sitt deltagande kan behéva dterbetala Young Living, vid Young Livings
eget gottfinnande, fér kostnader i samband med avbokningen av deras resa. Young Living kommer inte

att kompensera vinnare som inte har méjlighet att félja med pd resan i kontanter eller in natura efter det

att vinnaren har accepterat resan. Vi rekommenderar att kvalificerande Brand Partner inférskaffar en
reseférsdkring p& egen bekostnad. Young Living ska inte héllas ansvarig om evenemanget avbokas pé grund
av ndgot av féljande: extremvader, naturkatastrofer, epidemier, pandemier, strejker, blockader, bojkotter,
brander, 6versvdmningar, olyckor, krig (med eller utan krigsférklaring), revolution, upplopp, uppror, force
majeure, regeringshandlingar eller handlingar av fientlig makt, brist eller ransonering av bensin eller annat
bransle eller viktiga produkter, oférmdga att tillgd material eller arbetskraft, eller andra orsaker som &r utom
Young Livings kontroll.

9. Licens

Genom att motta ett pris godkdnner pristagaren anvdndningen av deras namn, adress (stad och delstat/
region), rost och uttalanden i samband med kampanjen och Young Living samt fotografier eller liknande utan
ytterligare kompensation, notifikation eller samtycke till Young Livings eller dess filialers marknadsféring och
reklam eller annan media utan plats- eller tidsbegrdnsningar férutom dé detta dr férbjudet enligt lag.

10. Ansvarsbegrinsningar

Young Living och dess dotterbolag, filialer, moderféretag, reklam- eller marknadsféringsbyrder, tryckerier och
domare i kampanjen ar inte ansvariga for att felaktig information anvénds under kampanjen; fér tekniska

fel eller felaktigheter p.g.a. den manskliga faktorn som kan uppstd under behandlingen av inldgg, inklusive
uppgifter som Brand Partnerna har skickat in; felaktig kommunikation s&som tekniska problem relaterade till
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datorer, telefoner, kabelnatverk, otillgdngliga natverk eller serveruppkoppling; relaterade tekniska problem:;
eller andra brister kopplade till hdrdvara, mjukvara, virus, eller ofullsténdig, férsenad eller feladresserad
information. Om kampanjens skaliga och riktiga utférande dventyras i samband med ett datorvirus eller
liknande tekniska férsvagningar som kan pdverka rattvisan, sékerheten och administrationen av kampanjen
kan detta resultera i att kampanjen eller delar av den avbryts, dndras eller modifieras vid Young Livings
gottfinnande. Young Living férbehdller sig ratten att vid eget gottfinnande annullera Brand Partners
deltagande om Young Living tror att de har férsékt manipulera eller skada kampanjens administration,
stkerhet, rattvisa eller liknande, eller om de inte uppvisar sportsmannaanda eller férséker hota eller ofreda
andra personer. Genom att delta i kampanjen avstér deltagande Brand Partner frén ratten att begdra
straffskadest@nd, skadesténd for oavsiktliga skador och féljdskador, juridiska kostnader eller andra skadesténd
férutom forluster i samband med deltagande i kampanjen eller mottagande, innehav och anvdndande av
ndgot pris. Alla rattsmedel med ursprung i eller i samband med den hér kampanjen eller en prisutdelning

ska 6sas individuellt utan att resultera i en grupptalan. Vissa jurisdiktioner till&ter inte begrdnsningar pd
skadestdnd eller mojligheten att begdra skadestédnd genom en grupptalan och dérfér ér en del av dessa
restriktioner inte tillédmpliga pd alla deltagare. Young Living Europe B.V. forbehdller sig ratten att vidarebefordra
sina skyldigheter under den hdr kampanjen till en annan enhet inom Young Living-gruppen, ndmligen Young
Living CIS, LLC och Young Living Africa (Pty) Ltd. Genom att delta i kampanjen samtycker deltagande Brand
Partner till att arrangdren delar deras personuppgifter med andra enheter inom Young Living-gruppen, andra
deltagare och kampanjpartner for att kunna utféra och marknadsféra kampanjen och tillhandahélla priserna.

11. Ytterligare regler och bestimmelser

Om delar av ett pris dndras utom Young Livings kontroll &r varken Young Living eller andra partner som
tillhandahdller priserna ansvariga fér sddana féréandringar. Young Living férbehdller sig ratten att ersatta ett
pris till nédgot av liknande eller hdgre varde vid Young Livings eget gottfinnande om ett pris, eller delar av det,
s&som det dr beskrivet hdr, av ndgon anledning &r eller blir otillgéingligt. Overféring av ett pris till en tredje
part &r inte tilldtet. Genom att motta ett pris samtycker pristagaren till att Young Living inte &r ansvarig for
ndgra slags skador, kostnader eller férluster som uppstér frén eller i samband med utdelandet, mottagandet,
innehavet eller anvéndningen av priset eller ndgon del av det. Young Living kommer att vara den slutgiltiga
domaren i beslut om regeltolkningar och kvalificering och dessa beslut dr slutgiltiga. Vid behov och fér att
fortydliga dessa regler och tolkningen av dessa kan Young Living justera dessa regler genom att publicera en
ny version av reglerna. Dar detta tilldmpas kommer priserna att anges som inkomst pd& pristagarnas darliga
skattedeklaration. Young Living férbehdller sig ratten att stdlla in eller avsluta den har kampanjen utan
uppsdgningstid med eller utan anledning vid eget gottfinnande. Young Livings och dess ndrstdende bolags
anstéllda och deras makar/makor/partner och ndra anhdriga har inte rétt att delta i kampanjen. Kampanjen
ogiltigforklaras dar den aér férbjuden enligt lag. Alla deltagande Brand Partner kommer att f& sin podngtotal
granskad eller bekraftad. Genom att delta i kampanjen samtycker du till att (i) félja kampanjreglerna, inklusive
alla behérighetskray, (i) garantera att all information du férser i samband med kampanjen &r sann och riktig
och (jii) férpliktigas av Young Livings beslut som ska vara slutgiltiga och férpliktigande i alla avseenden i
samband med den hdr kampanjen. Deltagande Brand Partner som inte har féljt dessa kampanjregler kan
diskvalificeras. Deltagande Brand Partner samtycker till jurisdiktionen och domstolen i Nederldnderna. |

den hdndelse att kampanjinformationen som dterges i dessa officiella regler inte stdmmer 6verens med
kampanjuppgifter i andra marknadsféringsmaterial (inklusive, men inte begrénsat till, vid férsdljning, i
marknadsféringsmaterial online eller i tryck) ska kampanjinformationen som beskrivs i dessa officiella regler
gdlla. Young Livings brist p& eller beslut att inte uppratthélla négot av dessa villkor i de officiella reglerna
medfor inte att det eller andra villkor inte l1angre gdller. Om det beslutas att ndgot villkor ar ogiltigt eller p&
annat satt ogenomfdrbart eller olagligt ska resten av de officiella reglerna fortsatta att gdlla och ska tolkas
som om det ogiltiga eller olagliga villkoret inte ryms i dokumentet.
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12. Deltagande léinder och regioner

Albanien
Andorra
Armenien
Belgien

Bosnien och
Hercegovina

Bulgarien
Ceuta
Cypern
Danmark
Estland

Fardarna

Finland
Frankrike
Gibraltar
Grekland
Grénland
Guernsey
Irland
Island
[talien
Jersey
Kanariedarna

Kazakstan
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Kosovo
Kroatien
Lettland
Liechtenstein
Litauen
Luxemburg
Malta
Moldavien
Monaco

Montenegro

Nederlanderna

Nordmakedonien

Norge
Polen
Portugal
Rumadnien
San Marino
Schweiz
Serbien
Slovakien
Slovenien
Spanien

Storbritannien

Svalbard och
Jan Mayen

Sverige
Tjeckien
Tyskland
Ukraina
Ungern
Vatikanstaten

Osterrike



